;Y EN SEPTIEMBRE QUE...2

pocos dias de la vuelta al
trabajo, los empresarios se
preguntan: ; y en septiem-
bre qué? Pues lo mas probable es
que méas de lo mismo. Politicos con-
tra empresarios. En visperas de las
elecciones autonémicas en Catalu-
fia y las discusiones y negociacio-
nes entre PSC y PSOE, la guerra in-
terna de los socialistas madrilefios,
el PP con el tinico objetivo del aco-
so y derribo del Gobierno, los ban-
cos y cajas en pleno proceso de re-
estructuracion, el pobre empresa-
rio luchando sélo sin ningtin apoyo
ni de las Administraciones Publi-
cas ni de las entidades financieras.
Lo tinico que pueden hacer, y mu-
chos lo hacen muy bien, es satisfa-
cer mejor que nunca las necesida-
des de sus clientes, apostar por la
innovacién y la internacionaliza-
cién y, contra viento y marea, se-
guir emprendiendo a pesar del Go-
biernoy de nuestros politicos.
Mas importante que la crisis fi-
nanciera y la crisis inmobiliaria es
la crisis de confianza. Aqui nadie

se fia de nadie. La gente no confia

en los politicos, los bancos no con-
fian entre ellos mismos ni confian
en sus clientes. Todos desconfia-
mos de todos.

Lo que mas falta nos hace es li-
derazgo politico, y Espafia no tiene

~ lideres capaces dé generar confianza

e ilusién colectiva. Es paraddjico
que Espafia, el pais con mayor por-
centaje respecto a su poblacion de
lideres empresariales, cientificos y
médicos, deportistas y artistas re-
conocidos en el mundo entero, no
cuente con un solo lider politico de
prestigio internacional. Hay com-

Si para un empleo ptblico
o de empresa se exige un

se exige para los mas
altos puestos politicos

patriotas nuestros con fama mun-
dial, como el eminente cardi6logo
Valenti Fuster, el médico Santiago
Dexeus, cientificos como Joan Mas-
sagué, los deportistas Fernando
Alonso, Rafa Nadal, PauGasol, Da-
ni Pedrosa, Vicente del Bosque, em-
presarios como Amancio Ortega,
Emilio Botin, César Alierta, chefs
de prestigio, no s6lo Ferran Adria,
también Sergi Arola, Santi Santa-
maria, abogados como Antonio Ga-

rrigues, arquitectos como Santiago
Calatrava, pintores como Antoni
Tapies, artistas como Angel Core-
lla, Antonio Banderas y Penélope
Cruz, creadores de tendencias co-
mo Custo Dalmau o Rosa Tous, etc.
Pero no tenemos lideres politi-
cos. Dicen que cada pais tiene a los
politicos que se merece. No sé si
los merecemos o no, pero la me-
diocridad de nuestra clase politica
actual es alarmante, no solamente
en cuanto a liderazgo y carisma, si-
no incluso por su bajo nivel inte-
lectual. Si para dirigir una empre-
sa o un hospital o para acceder a
un empleo publico se exige un mi-
nimo de capacidades y conoci-
mientos, nada se exige para acce-
der a los mas altos puestos de la
politica. Paraddjicamente, son ne-
cesarias unas oposiciones para lo-
grar un puesto de funcionario en
una comunidad auténoma o en la
estatal y no se exige nada a quie-
nes van a dirigir la comunidad au-
tébnoma o el pais. En Francia, por
lo menos, la mayoria de altos car-
gos politicos han pasado antes por
la prestigiosa ENA (Escuela Na-
cional de Administracién), con la
excepcién de Sarkozy. Da vergiienza
también, a veces, observar que nues-
tras mas altas representaciones po-
liticas no dominan medianamen-
te bien ni un idioma extranjero.
Esta falta de liderazgo y de visi-
bilidad politica en el exterior no es

ajeno al hecho de que no nos ten-
gan en cuenta. Ni politicos ni lobby
capaz de vender Espafia en el am-
bito internacional.

Y eso es lo que necesitan los em-
presarios espafioles. Capacidad de
liderazgo para generar confianza,
ilusién y respaldo a nuestras em-
presas a nivel nacional e interna-
cional y que, por cierto, tampoco
existe en las organizaciones patro-
nales y sindicales.

Pero como de esto, de momento,
no hay, llegara septiembre y los em-
presarios tendran que seguir lu-
chando a pecho descubierto, con-

Olvidese del apoyo de

la Administracion: tenga
al cliente como objetivo,
innove, busque alianzas

e internacionalice

tra viento y marea, para sacar
adelante sus empresas.
iEmpresarios! Olvidense de los
politicos, adectien sus empresas al
dificil entorno que nos toca vivir,
procuren tener al consumidor en el
centro y objetivo de todas sus ac-
ciones, innoven, internacionalicen,
busquen alianzas y luchen, el pais
se lo agradecers, los politicos no.

O Profesor de IESE Business School.

LUNES, 30 DE AGOSTO DE 2010 EL ECONOMISTA



